REGULAMIN KONKURSU
"MAGIA SWIATECZNEGO SPRZATANIA”

1. INFORMACJE OGOLNE O KONKURSIE

1.1.
1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.
1.7.
1.8.

1.9.

Podstawg organizowanego konkursu sg przepisy art. 919-921 kodeksu cywilnego.
Regulamin okresla zasady organizacji i udziatu w konkursie pt. , MAGIA SWIATECZNEGO
SPRZATANIA” zwany dalej ,,konkurs”
Organizatorem konkursu jest RITF advnet Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Jabtonnie, adres: ul.
Marmurowa 43, 05-110 Jabtonna, posiadajgca NIP: 5242585544, zwana dalej ,Organizatorem”
Zleceniodawcg konkursu jest spotka Unilever Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, adres:
Aleje Jerozolimskie 134, 02-305 Warszawa, posiadajgca NIP: 521 339 04 41, zwanej dalej
,Unilever”
W Konkursie biorg udziat wszystkie produkty nastepujacych marek:

1.5.1. Knorr

1.5.2. Hellmann’s

1.5.3. Amino

1.5.4. Tortex

1.5.5. Bigmilk

1.5.6. Twister

1.5.7. Carte dor

1.5.8. Magnum

1.5.9. Ben & Jerry's

1.5.10. Cif

1.5.11. Domestos

1.5.12. Coccolino

1.5.13. Dove
1.5.14. Rexona
1.5.15. AXE
1.5.16. LUX

Konkurs organizowany jest w terminie od dnia 5.12.2024 r. do 18.12.2024 r.

Konkurs obowigzuje tylko w sklepach sieci Intermarche.

Konkurs zostanie przeprowadzony za posrednictwem strony Internetowej — formularza
konkursowego udostepnionego na stronie internetowej www.promocjaunilever.pl

Organizator konkursu nie pokrywa kosztdw zwigzanych z uczestnictwem w Konkursie.

2. PRZEDMIOT KONKURSU

2.1

2.2.

Przedmiotem konkursu jest wykonanie pracy konkursowego, ktéra polega na wymysleniu i
przestaniu autorskiej odpowiedzi na pytanie: , Jakie masz najlepsze swigteczne wskazowki/triki na
sprzatanie? Opisz, jaki sposdb utatwia Ci przedswigteczne porzadki i sprawia, ze sprzatanie staje
sie przyjemniejsze” Odpowiedz na pytanie konkursowe musi sktada¢ sie maksymalnie 600
znakow wtgcznie ze ,,spacjami” oraz umieszczona za pomocg internetowego formularza
udostepnionego na stronie internetowej konkursu zwanego dalej ,,Pracg konkursowg”;

Kazdy uczestnik konkursu moze zgtosi¢ wiecej, niz jedng prace konkursowa, przy czym
jednorazowy zakup 3 dowolnych produktéow wybranych marek wymienionych w punkcie 1.5. (tj.
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jeden dowdd zakupu) uprawnia do dokonania jednego zgtoszenia w konkursie za pomoca
formularza internetowego.

3. WARUNKI UCZESTNICTWCTWA W KONKURSIE

3.1

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.
3.6.

3.7.

Uczestnikiem Konkursu, zwanym dalej ,,Uczestnikiem”, moze by¢ kazda osoba fizyczna, ktora
facznie spetnia nastepujace warunki:

3.1.1. Zamieszkuje na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej;

3.1.2. Posiada petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych;

3.1.3. Jest konsumentem w $wietle art. 22 [1] Kodeksu cywilnego;

3.1.4. Nie jest pracownikiem, cztonkiem organu, ani tez cztonkiem rodziny pracownika badz
cztonka organu Organizatora lub Unilever, ani tez jakiegokolwiek podmiotu
zaangazowanego w jakikolwiek sposéb w Promocje. Przez cztonkdw rodzin rozumie sie
matzonka, zstepnych, wstepnych, pasierba, ziecia, synowa, rodzeistwo, ojczyma,
macoche i tesciéw. Od kazdego Uczestnika Organizator ma prawo zgdac ztozenia
oswiadczenia, co do istnienia podstaw do wytgczenia go z Promogji.

Poprzez akceptacje Regulaminu uczestnik konkursu oswiadcza i zobowigzuje sie:

3.2.1. ze zawartosc¢ jego prac konkursowych nie bedzie zawierata tresci sprzecznych z
obowigzujacych prawem, zasadami wspodtzycia spotecznego, dobrymi obyczajami,
naruszajacymi prawa i uzasadniony interes Organizatora, Unilever i oséb trzecich,
naruszajacych dobra osobiste, obrazliwych, wulgarnych lub zawierajgcych grozby
skierowane pod adresem oséb trzecich, zawierajgcych tresci dyskryminujace pteé, rase,
narodowosc, jezyk, religie, nawotujgcych do przemocy lub posiadajgcych charakter
pornograficzny. Poprzez akceptacje Regulaminu uczestnik konkursu zobowigzuje sie do
naprawienia wszelkiej szkody, jakg moze ponies¢ Organizator lub Unilever z tytutu
naruszenia przez uczestnika konkursu postanowien niniejszego Regulaminu;

3.2.2. ze prace konkursowe nie bedg zawieraty zadnych tresci promocyjnych dotyczgcych
uczestnika konkursu oraz dotyczacych innych marek, a takze zobowiazuje sie do
naprawienia wszelkiej szkody, jakg mogg ponies¢ Organizator oraz Unilever z tego
tytutu.

Prace konkursowe uczestnikéw beda przechowywane w bazie danych na serwerze Organizatora w
imieniu uczestnikow konkursu, na ich rzecz i odpowiedzialnos¢.

Uczestnik konkursu moze zrezygnowac z uczestnictwa w konkursie poprzez wystanie oswiadczenia
o0 rezygnacji z uczestnictwa w  konkursie na adres poczty elektronicznej
kontakt@promocjaunilever.pl z adresu swojej poczty elektronicznej wskazanego przy rejestracji
uczestnictwa w konkursie.

W konkursie nie mogg brac udziatu pracownicy Organizatora i Unilever.
Niezbedne w celu wziecia udziatu w konkursie jest spetnienie nastepujacych warunkow
technicznych:

3.6.1. posiadanie adresu e-mail;

3.6.2. posiada¢ urzadzenie z dostepem do internetu wyposazone w aktualng przegladarke
internetowg np.: Microsoft Edge, Chrome, Firefox, Opera lub Safari. Organizator
konkursu nie ponosi odpowiedzialnosci za dziatanie systemow teleinformatycznych i/lub
urzadzen od organizatora niezaleznych, np. za indywidualng konfiguracje czy legalnos¢
oprogramowania lub sprzetu, z ktérego korzysta uczestnik.

Brak spetnienia minimalnych wymagan technicznych o ktérych mowa w pkt.3.8. moze
uniemozliwi¢ uczestnictwo w konkursie.
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3.8. Niniejszy regulamin jest jedynym dokumentem okreslajagcym zasady Konkursu. Zgtoszenie sie do
konkursu jest jednoznaczne z akceptacjg Regulaminu.

4. ZASADY KONKURSU

4.1. W celu wziecia udziatu w konkursie kazdy uczestnik musi zastosowaé sie do nastepujacej
procedury:

4.1.1. zapoznac sie z postanowieniami niniejszego regulaminu;

4.1.2. dokona¢ jednorazowego zakupu 3 dowolnych produktéw wybranych marek
wymienionych w punkcie 1.5. wytgcznie w sieciach sklepdw Intermarche.

4.1.3. zachowac oryginalny dowdéd zakupu. Jeden dowdd zakupu 3 dowolnych produktow
wybranych marek wypisanych w punkcie 1.5. oraz ich wielokrotnos$ci uprawnia do
dokonania jednego zgtoszenia w konkursie za pomoca formularza internetowego.

4.1.4. wykonac zadanie konkursowe, zgodnie z postanowieniami niniejszego regulaminu w
punkcie 2.1.

4.1.5. dokonac zgtoszenia udziatu w Konkursie poprzez wypetnienie formularza
zgtoszeniowego na stronie internetowej konkursu www.promocjaunilever.pl w terminie
od godziny 00:00:00 dnia 5.12.2024 r. do godziny 23:59:59 dnia 18.12.2024 r.

4.2. Prawidtowo wypetniony formularz zgtoszeniowy obejmuje:

4.2.1. Imie i nazwisko;

4.2.2. Adres e-mail;

4.2.3. NIP podmiotu, u ktérego dokonany zostat zgtaszany Zakup, czyli podmiotu widniejgcego
na Dowodzie zakupu jako sprzedawca;

4.2.4. Date wystawienia dowodu zakupu;

4.2.5. Numer Dowodu zakupu;

4.2.6. Odpowiedzenie na pytanie konkursowe: ,Jakie masz najlepsze Swigteczne
wskazéwki/triki na sprzatanie?”

4.2.7. Zaznaczenie o$wiadczenia: ,Akceptuje regulamin konkursu ,MAGIA SWIATECZNEGO
SPRZATANIA” i Polityke Prywatnosci. Oswiadczam, ze mam ukoriczone 18 lat i posiadam

petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych.”

4.2.8. Zaznaczenie oswiadczenia: ,Zgadzam sie na przetwarzanie moich danych osobowych
przez administratora danych osobowych, tj. Unilever Polska sp. z 0.0. z siedzibg w
Warszawie, w celu udziatu w Konkursie”

4.2.9. Zaznaczenie o$wiadczenia: ,,O$wiadczam, ze jestem jedynym autorem/ka wszelkich
utwordw w rozumieniu ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, jakie zostaty
przeze mnie nadestane w zwigzku z rozwigzaniem zadania konkursowego w konkursie
,MAGIA SWIATECZNEGO SPRZATANIA”. Powstate w zwiazku z niniejszym konkursem
utwory nie naruszajg w zaden sposéb przepisow obowigzujgcego prawa ani
jakichkolwiek praw lub débr osobistych osdb trzecich i moje autorskie prawa
majgtkowe do tych utwordw nie sg w jakimkolwiek zakresie ograniczone lub
obcigzone.”

Przed wystaniem formularza zgtoszeniowego organizator prosi o doktadne sprawdzenie
danych i informacji zamieszczanych w ww. formularzu. Po wystaniu zgtoszenia nie ma
mozliwosci zmiany podanych przez uczestnika danych w formularzu zgtoszeniowym Konkursu.

4.3. Kazdy uczestnik moze przesta¢ Organizatorowi w czasie trwania Konkursu dowolng ilos¢
poprawnych zgtoszen, przy czym powinno ono spetnia¢ wszystkie wymagania okreslone w
punkcie 4.1.
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4.4. Po przestaniu zgtoszenia, uczestnik zostaje zarejestrowany w bazie zgtoszen do konkursu.

4.5.

4.6.

Uczestnik konkursu otrzyma potwierdzenie zgtoszenia oraz rejestracji w bazie zgtoszen, poprzez

wyswietlenie informacji o przyjeciu zgtoszenia na stronie internetowej konkursu oraz dodatkowo

poprzez otrzymanie wiadomosci e-mail wystanej na adres poczty elektronicznej podany w

formularzu zgtoszeniowym. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za umieszczenie, przez

system teleinformatyczny czy program pocztowy, z ktérego korzysta uczestnik, powyzszej

informacji e-mail od organizatora, w kategorii ,,wiadomosci $mieci”/,,spam” w skrzynce

odbiorczej uczestnika.

Zgtoszenie udziatu w konkursie na podstawie zakupu promocyjnego moze mie¢ miejsce wytgcznie

po dokonaniu tego zakupu, tj. czas zakupu (data i godzina uwidoczniona na dowodzie zakupu) nie

moze by¢ pdzniejszy niz czas wystania zgtoszenia do konkursu. W sytuacji, gdyby okazato sig, iz

laureat dokonat zgtoszenia zanim dokonat rzeczywistego zakupu promocyjnego, tj. data i godzina

otrzymania zgtoszenia jest wczesdniejsza niz data i godzina faktycznego dokonania zakupu,

wynikajaca z dowodu zakupu, traci on prawo do nagrody. Dowdd zakupu zostanie zweryfikowany

przy wydawaniu nagrody.

Dobrowolne dane i oswiadczenia Uczestnika Konkursu (fakultatywnie — bez wptywu na udziat w

Konkursie w przypadku ich podania lub niepodania przez Uczestnika).

4.6.1. Adres e-mail uczestnika w celu przesytania informacji handlowych (w celach
marketingowych),
4.6.2. Zgoda uczestnika na przetwarzanie jego danych osobowych w celu przesytfania

informacji handlowych (w celach marketingowych) poprzez zaznaczenie odpowiedniego
pola w formularzu zgtoszeniowym, o nastepujacej tresci:

,Wyrazam zgode na otrzymywanie informacji marketingowych i handlowych
dotyczacych produktéw, konkurséw i promocji Unilever Polska sp. z 0.0. z siedzibg w
Warszawie drogg elektroniczng poprzez wiadomosci e-mail.”

,Tak, chce otrzymaé oferty i wiadomosci od starannie dobranych marek Unilever za
posrednictwem e-maila i spersonalizowanej do moich zainteresowan i preferencji
reklamy internetowej”.

5. JURY KONKURSOWE

5.1.
5.2.

5.3.
5.4.

Organizator powotuje Jury konkursowe sktadajgce sie z 3 osdb.
Do zadan Jury nalezy:
5.2.1. weryfikacja nadestanych prac konkursowych pod wzgledem spetnienia kryteriow
formalnych oraz warunkéw uczestnictwa w konkursie;
5.2.2. ocena nadestanych prac pod wzgledem ich oryginalnosci, atrakcyjnosci oraz
kreatywnosci;
5.2.3. wybor zdobywcow nagrdd;
5.2.4. udziat w ewentualnym postepowaniu reklamacyjnym.
Jury podejmuje decyzje wiekszoscig gtosow.
Rozstrzygniecia Konkursu dokona Jury Konkursowe powotane przez Organizatora. Wytonienie
laureatéw Konkursu nastgpi w trakcie niepublicznych obrad Komisji Konkursowej do dnia
20.12.2024 r. w siedzibie Organizatora Konkursu.



6.

7.

8.

KRYTERIA WYLONIENIA LAUREATOW

6.1. Wybodr zdobywcdw nagrdod odbedzie sie po zakonczeniu konkursu.
6.2. Jury konkursowe wytoni Laureatéw do:

13 (stownie: trzynastu) laureatow nagrod w konkursie

6.3. Podstawowym kryterium oceny prac bedzie oryginalnos¢, kreatywnos¢é oraz humor i niebanalny
dowcip prac.

ZASADY DORECZANIA NAGROD

7.1. W ciggu 7 (siedmiu) dni roboczych od dnia wytonienia laureatéw Konkursu, Organizator
skontaktuje sie ze zdobywcami nagrod za pomocg poczty elektronicznej wystanej z adresu
kontakt@promocjaunilever.pl na adres poczty elektronicznej podany przez zdobywce nagrody przy

rejestracji w konkursie.

7.2. Wszyscy laureaci konkursu zostang powiadomieni o wygranej najpdzniej w ciggu 7 dni od dnia
rozstrzygniecia konkursu za posrednictwem wiadomosci e-mail, ktéry podano w formularzu
zgtoszeniowym.

7.3. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci z powodu niemoznosci powiadomienia laureata o
wygranej z powodu podania przez uczestnika btednego adresu e-mail.

7.4. Po otrzymaniu wiadomosci okreslonej w zdaniu poprzednim, zdobywca nagrody jest zobowigzany,
pod rygorem utraty prawa do nagrody, skontaktowac sie z Organizatorem, wysytajgc w terminie 7

dni roboczych, wiadomosé e-mail na adres kontakt@promocjaunilever.pl, w ktérej poda swoje
imie, nazwisko, numer telefonu oraz adres zamieszkania, wraz z zatgczeniem dowodu zakupu t;.
paragonu oraz potwierdzenia transakcji ze sklepu internetowego, co najmniej trzech artykutéw
zgodnie z trescig pkt 3.3.1 Regulaminu

7.5. Warunkiem odbioru przyznanej przez Komisje nagrody jest spetnienie wymagan zgtoszenia
opisanych w pkt 4. Regulaminu.

7.6. Nagrody zostang przez Organizatora wystane zdobywcom nagréd w terminie 14 dni roboczych od
daty otrzymania wiadomosci e-mail od Laureata. Odbidér nagrody zostanie potwierdzony przez
zdobywce nagrody wtfasnorecznym podpisaniem protokotu odbioru w momencie doreczenia
nagrody przez kuriera.

7.7. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za niemoznos¢ przekazania nagrody zdobywcy nagrody
z przyczyn od niego niezaleznych, a zwtaszcza na skutek podania btednego adresu jego
zamieszkania.

7.8. W przypadku niedoreczenia nagrody Organizator konkursu oraz Unilever podejma decyzje o
przyznaniu nagrody kolejnemu uczestnikowi.

NAGRODY

8.1. Organizator przewidziat w Konkursie nastepujace Nagrody:
8.1.1. 3 x iRobot Roomba i5 o wartosci 1899 zt brutto (stownie: tysigc osiemset dziewiecdziesigt
dziewiec¢ 00/100).
8.1.2. 10 x bon Intermarche o wartosci 300 zt (stownie: trzysta ztotych 00/100).
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9.

8.2.

8.3.

8.4.

Niezaleznie od ilosci zgtoszonych prac konkursowych kazdy uczestnik moze zdoby¢ tylko jedna
nagrode

Nagrody w konkursie nie podlegajg zamianie na inne nagrody rzeczowe ani na ich réwnowartos¢
pieniezna

Wszystkie nieprzyznane lub nieodebrane nagrody w catym konkursie pozostang do dyspozycji
Unilever.

PRAWA WEANOSCI INTELEKTUALNEJ

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

9.5.

Uczestnicy konkursu zobowigzujg sie zgtosi¢ do konkursu wytgcznie prace konkursowe bedace ich
autorstwa i oswiadczaja, ze przystuguje im wytgczne i nieograniczone prawo autorskie do
przestanej pracy konkursowej tj. prawa autorskie majgtkowe, osobiste oraz prawa zalezne w
rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U.
2019.1231 t.j. z dnia 03.07.2019 z pdzn. zm.), prace nie sg obcigzone zadnymi wadami fizycznymi
ani tez prawnymi jak réwniez roszczeniami osob trzecich.

Przystgpienie do konkursu i dokonanie zgtoszenia do konkursu za posrednictwem strony
internetowej konkursu oznacza, ze uczestnik zaakceptowat wszystkie warunki niniejszego
regulaminu oraz sktada oswiadczenia, ze prace konkursowe sg jego autorstwa i przystuguje im do
nich petnia autorskich praw majatkowych i praw pokrewnych w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego
1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

Uczestnicy konkursu sg zobowigzani do naprawienia szkody jakg moze ponies¢ Organizator
konkursu jak i Unilever z tytutu ewentualnych roszczen oséb trzecich zwigzanych z prawami
autorskimi i prawami pokrewnymi oraz wszelkimi innymi prawami przystugujagcymi do prac
konkursowych. Uczestnicy konkursu zobowigzani sg zwolnié¢ Organizatora konkursu oraz Unilever
z wszelkiej odpowiedzialnosci w tym zakresie, w szczegdlnosci poprzez zaspokojenie roszczen oséb
trzecich i zaptate stosownego odszkodowania.

Uczestnik konkursu wysytajgc prace konkursowg udziela Organizatorowi oraz Unilever licencji
niewytacznej do korzystania przez Organizatora oraz Unilever do korzystania z Pracy konkursowej
w celach zwigzanych z realizacja konkursu, a takze w zakresie objetym postanowieniami
niniejszego Regulaminu.

Organizator ma prawo usuniecia pracy konkursowej z bazy danych nie spetniajacej wymogow badz
naruszajgcej interesy zaréwno Organizatora jak i Unilever, a takze osoby trzeciej, lub co do ktorej
istniejg uzasadnione watpliwosci, co do jej samodzielnosci i zgodnosci z prawem.

10. POSTEPOWANIE REKLAMACYJNE

10.1.Ewentualne reklamacje uczestnikdw konkursu mozna sktadac¢ listem poleconym na adres

Organizatora wskazany w pkt | Regulaminu, nie pdzniej niz w terminie 7 (siedmiu) dni od daty
zakonczenia konkursu. Reklamacja przestana po tym terminie zostanie pozostawiona bez
rozpoznania. Dla oceny dotrzymania terminu ztozenia reklamacji wigzaca jest data stempla
pocztowego nadania przesytki zawierajgcej reklamacje.

10.2. Organizator rozpatruje reklamacje w terminie 14 dni roboczych od ich otrzymania, przy czym okres

ten moze zosta¢ przedtuzony maksymalnie o 7 dni w przypadku, gdy rozpoznanie reklamacji
wymaga dtuzszego czasu.



10.3.

10.4.

10.5.

Organizator poinformuje uczestnika konkursu o przedtuzeniu rozpoznania reklamacji i jego
przyczynie przed uptywem 14 dniowego terminu do jej rozpoznania.

W przypadku gdy ztozona reklamacja zawiera braki uniemozliwiajgce jej rozpatrzenie, Organizator
niezwtocznie wzywa reklamujgcego do jej uzupetnienia, okreslajgc termin, nie krotszy niz 7
(siedem) dni i zakres tego uzupetnienia z pouczeniem, ze nieuzupetnienie reklamacji w okreslonym
terminie spowoduje pozostawienie reklamacji bez rozpoznania. Po bezskutecznym uptywie
wyznaczonego terminu reklamacje pozostawia sie bez rozpoznania. OdpowiedZ na reklamacje
Organizator kieruje na adres poczty elektronicznej wskazany przez uczestnika konkursu przy
rejestracji w konkursie lub adres przedstawiciela ustawowego Uczestnika.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za niedostepnos¢ konkursu wskutek problemoéw z
przystaniem danych, ani tez nie gwarantuje, ze strony sieci Internet beda wolne od zaktécen lub
btedow.

11. DANE OSOBOWE

11.1.

11.2.

11.3.

11.4.

11.5.

11.6.

Dane osobowe Uczestnikéw Konkursu przetwarzane sg na podstawie Rozporzgdzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych
w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych
oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzgdzenie o ochronie danych) -Dz. U. UE. L. z
2016 r. Nr 119.1 oraz innych przepisow powszechnie obowigzujgcych.
W ramach Konkursu bedg przetwarzane nastepujace dane Uczestnikdw: imie i nazwisko, adres e-
mail. Dane bedg przetwarzane w celu przeprowadzenia Konkursu, a w szczegdlnosci w zakresie
niezbednym do weryfikacji spetnienia warunkéw okreslonych niniejszym regulaminem.
Uczestnicy przystepujgc do Konkursu poprzez wystanie lub przekazanie zgtoszenia Organizatorowi
wyrazaja zgode na wykorzystanie przez Organizatora ich danych osobowych dla potrzeb
przeprowadzenia Konkursu na warunkach okreslonych w ustawie z dnia 10 maja 2018 r. o ochronie
danych osobowych (Dz.U.2019.1781 t.j. z dnia 2019.09.19 z pdzn. zm.).
Administratorem danych osobowych przekazanych w trakcie trwania Konkursu przez uczestnikow
jest Unilever Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, Al. Jerozolimskie 134, 02-305 Warszawa.
Administrator danych osobowych powierza organizatorowi Konkursu przetwarzanie danych
osobowych dla celéw zwigzanych z organizacjg i przeprowadzeniem Konkursu na podstawie
zawartej z nim umowy o powierzeniu przetwarzania danych osobowych.
Administrator danych osobowych pozyskanych dla celéw zwigzanych z organizacjg i
przeprowadzeniem Konkursu (tj. Unilever Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie) informuje, ze:
11.6.1. dane osobowe uczestnika Konkursu sg przetwarzane zgodnie z powszechnie
obowigzujacymi przepisami prawa oraz postanowieniami niniejszego regulaminu, w celu
zwigzanym z organizacjg przedmiotowej Konkursu, tj. w celu przyjmowania zgtoszen do
Konkursu, ustalenia prawa danego uczestnika do uzyskania, wydania Przedmiotu
Konkursu, rozpatrzenia ewentualnych reklamacji, odpowiedzi na ewentualne pytania
dot. Konkursu, ustalenia, dochodzenia lub obrony przed ewentualnymi roszczeniami
uczestnikow oraz wykonania niezbednych obowigzkéw prawnych cigzgcych na
organizatorze w zwigzku z urzgdzeniem Konkursu,
11.6.2. dane osobowe przetwarzane sg w zwigzku z przystgpieniem uczestnika do Konkursu,
na podstawie art. 6 ust. 1 lit. a), lit. c), lit. f) Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i
Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w
zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich



danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych)
- Dz. U. UE. L. 22016 r. Nr 119 oraz przepisow powszechnie obowigzujgcych,

11.6.3. podanie danych osobowych przez uczestnika jest dobrowolne, lecz jest niezbedne do
wziecia udziatu w Konkursie. Niepodanie danych osobowych skutkuje brakiem
mozliwosci wziecia udziatu w Konkursie,

11.6.4. uczestnikowi przystuguje:

prawo dostepu do podanych danych osobowych,

prawo zadania sprostowania,

usuniecia lub ograniczenia przetwarzania podanych danych osobowych,

prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania podanych danych osobowych,
prawo zadania przenoszenia podanych danych osobowych,

OOooOood

prawo do cofniecia zgody na ich przetwarzanie w dowolnym momencie, co pozostanie bez
wptywu na zgodnos¢ z prawem ich przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie zgody
przed jej cofnieciem,

11.7. oswiadczenia o powyzszym uczestnik moze ztozy¢ za pomocg formularza ,, Kontakt” dostepnego na
stronach internetowych administratora lub na adres e-mail: privacy.pl@unilever.com

11.7.1. uczestnikowi przystuguje prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego
wtasciwego do ochrony danych osobowych, w sytuacji, gdy uczestnik uzna, ze jego dane
osobowe s3 przetwarzane z naruszeniem przepiséw,

11.7.2. dane osobowe uczestnika mogg by¢ przekazane / udostepnione przez administratora
innym podmiotom w celu przeprowadzenia Konkursu, tj. podmiotom swiadczgcym ustugi
serwisowe oraz wsparcia technicznego dla aplikacji, systeméw informatycznych i/lub
serwisu www, w ktorych gromadzone sg dane osobowe uczestnikéw Konkursu,
podmiotom realizujgcym wydanie nagrody, a takze podmiotom obstugujacym
administratora danych osobowych i organizatora prawnie i ksiegowo,

11.7.3. dane osobowe uczestnikdw bedg przechowywane do czasu wygasniecia ewentualnych
roszczen uczestnikow, ktére sg zwigzane z Konkursu, dane osobowe uczestnikdw moga
by¢ jednak przechowywane w okresie przewidzianym dla celéw sprawozdawczosci
wymaganej przepisami prawa,

11.7.4. nie korzysta z systemdéw stuzacych do zautomatyzowanego podejmowania decyzji
dotyczacych przetwarzania danych, w tym profilowania.

11.8. Administrator danych osobowych pozyskanych dla celéw marketingowych (tj. Unilever Polska Sp.
z 0.0. z siedzibg w Warszawie) informuje, ze:

11.8.1. dane osobowe uczestnika Konkursu sg przetwarzane zgodnie z powszechnie
obowigzujacymi przepisami prawa w celach marketingowych. Cele marketingowe, w
zaleznosci od zakresu zgdd, ktdre uczestnik konkursu udziela, obejmowa¢ mogg dziatania
z zakresu marketingu bezposredniego (przekazywanie tresci marketingowych, w tym
newsletteréw i ofert, zgodnych z preferencjami uczestnikdw konkursu oraz zarzadzanie
nimi w tym zakresie, zaproszen do akcji promocyjnych, loterii i konkurséw), analizowanie
preferencji uczestnika konkursu, jego aktywnosci i zainteresowan w celu dopasowania i
umozliwienia otrzymywania potencjalnie interesujgcych tresci i ofert (profilowanie), a
takze zarzadzanie przez Unilever Polska sp. z o0.0. potencjalnymi mozliwosciami
marketingowymi i sprzedazowymi,

11.8.2. dane osobowe uczestnika Konkursu przetwarzane sg na podstawie jego zgody, tj. art.
6 ust. 1 lit. a) Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osdb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
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95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) — dalej RODO oraz przepisow
powszechnie obowigzujgcych,

11.8.3. podanie danych osobowych jest dobrowolne, lecz niezbedne (w zaleznos$ci od zakresu
udzielonych przez uczestnika Konkursu zgdd) do uczestniczenia w dziataniach
marketingowych i promocyjnych oraz otrzymywania tresci marketingowych (w tym
newsletteréw i ofert) z Unilever Polska sp. z 0.0.,

11.8.4. uczestnikowi przystuguje:

11.9. prawo dostepu do podanych danych osobowych,

11.10. prawo zadania sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania podanych danych
osobowych,

11.11. prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania podanych danych osobowych,

11.12. prawo zadania przenoszenia podanych danych osobowych,

11.13. prawo do cofniecia zgody na przetwarzanie podanych danych osobowych w dowolnym
momencie, co pozostanie bez wptywu na zgodnos¢ z prawem ich przetwarzania, ktérego dokonano
na podstawie zgody przed jej cofnieciem oswiadczenia o powyzszym uczestnik moze ztozy¢ za
pomocy formularza , Kontakt” dostepnego na stronach internetowych administratora lub na adres
e-mail: privacy.pl@unilever.com,

11.13.1. uczestnikowi przystuguje prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego
wtasciwego do ochrony danych osobowych, w sytuacji, gdy uczestnik uzna, ze jego dane
osobowe s3 przetwarzane z naruszeniem przepiséw,

11.13.2. odbiorcami ww. danych osobowych s3: podmioty z grupy kapitatowej Unilever, majgce
prawnie uzasadniony interes w przetwarzaniu danych osobowych w ramach grupy
kapitatowej dla wewnetrznych celdw administracyjnych, upowaznieni pracownicy
administratora i podmioty przetwarzajgce dane osobowe w imieniu administratora
danych osobowych, ktérymi mogg by¢ dostawcy ustug informatycznych, agencje
marketingowe, organizatorzy akcji marketingowych i promocyjnych, loterii i konkurséw
oraz podmioty $wiadczace ustugi kurierskie i pocztowe,

11.13.3. dane osobowe, w zaleznosSci od udzielonych przez uczestnika konkursu zgdd, bedg
przetwarzane przez okres niezbedny do realizacji dziatan marketingowych. Dane
osobowe bedg usuwane, kiedy osoba, ktérej dane dotyczg zwrdci sie o ich usuniecie lub
wycofa udzielong zgode lub po uzyskaniu informacji, ze przechowywane dane s3
nieaktualne lub niedoktadne,

11.13.4. administrator danych osobowych oraz podmioty przetwarzajace dane zobowigzuja sie
zapewni¢ odpowiednie $rodki ochrony danych uczestnikéw konkursu zgodnie z
instrukcjami i politykami grupy Unilever oraz obowigzujgcymi przepisami prawa. W
przypadku, gdy przetwarzanie obejmowato bedzie przesytanie danych poza obszar
Europejskiego Obszaru Gospodarczego, bedzie ono odbywato sie z wykorzystaniem
standardowych klauzul umownych zatwierdzonych przez Komisje Europejskg, w celu
zapewnienia odpowiedniego poziomu ochrony danych wymaganego przepisami prawa.

12. POSTANOWIENIA KONCOWE

12.1.Z przebiegu konkursu oraz z doreczenia nagréd zdobywcom nagrdd Organizator zobowigzany jest
sporzadzi¢ protokot koricowy konkursu.

12.2. Organizator konkursu jest uprawniony do zmiany Regulaminu konkursu o ile nie wptynie to na
pogorszenie warunkow uczestnictwa w konkursie. Dotyczy to w szczegdlnosci zmian
poszczegdlnych czynnosci konkursowych oraz zmian specyfikacji nagréd. O zmianie Regulaminu
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Organizator informuje na stronie Internetowej konkursu. Zmiana Regulaminu konkursu wymaga
akceptacji uczestnika konkursu.
12.3. Regulamin konkursu dostepny jest na stronie internetowej konkursu: www.promocjaunilever.pl

12.4.Organizator ustanawia konto korespondencyjne: kontakt@promocjaunilever.pl dla wszelkiej

korespondencji zwigzanej z konkursem z wytgczeniem reklamaciji.

12.5. Organizator zapewnia, ze wszelkie spory moggce powstac¢ w zwigzku z niniejszym konkursem bedg
rozwigzywane przez organizatora polubownie.

12.6. Do rozwigzywania sporéw majg zastosowanie przepisy prawa polskiego.

12.7.W sprawach nieuregulowanych w Regulaminie konkursu majg zastosowanie przepisy kodeksu
cywilnego.


http://www.promocjaunilever.pl/
mailto:kontakt@promocjaunilever.pl

